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3 Uber uns

G&K TechMedia GmbH

G&K TechMedia ist das fiihrende Medienhaus fiir alle Bereiche des Verpackungs- und
Etikettendrucks. Unser Team aus spezialisierten Fachredakteuren und Experten verfiigt
Uber das technische Know-how in diesem weltweiten Wachstumsmarkt.

Dank vielfaltiger Kontakte zu Dienstleistern, Herstellern, Zulieferern und den Industrie-
verbanden blicken wir mit unseren Publikationen ,hinter die Fassaden” dieser faszinieren-
den Branche. Das Ergebnis sind praxisnahe Fachbeitrage iiber Produkte und Technologien,
Interviews, Meinungen aus der Industrie und eine stets aktuelle Berichterstattung

Uber neueste Anwendungen und Entwicklungen.

Unterstiitzt werden wir von einem weltweiten Netzwerk anerkannter Autoren und
Fachleute. G&K TechMedia ist Teil von Ebner Publishing, einer fiihrenden Verlagsgruppe
fuir Fachzeitschriften und Special-Interest Publikationen, die unter ihrem Dach allein
sechs Fachtitel fiir die Druckindustrie publiziert.

Erstklassiger Fachjournalismus - und vieles mehr ...
Ihre Kunden lesen und nutzen intensiv den Content unserer Fachpublikationen
Flexo+Tief-Druck, Flexo & Gravure Global, Etiketten-Labels und NarrowWebTech —

print, online und in Social Media: 4 Zeitschriften, 5 Portale, 4 Newsletter -
hier erreichen Sie lhre Kunden direkt.

Hier lernen Sie unser Team im Video kennen.
flexotiefdruck.de
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3 Redaktionsprogramm 2017

: 1-2017 (Januar) : ® |ndustrie 4.0 - Wie weit ist der Verpackungsdruck? : Inno-Meeting: ,Die Optimal-Verpackung®,
: Erscheinungstag: 30.01.2017 : m Rasterwalzen/-Sleeves und andere Auftragssysteme fiir Druck und Beschichtung i Osnabriick/D: 7.-8. Februar

i Redaktionsschluss:  02.01.2017 : m Wellpappe, Karton und Papier (Vorstufe, Post- und Preprint) :
: Anzeigenschluss: 09.01.2017 :

: 2-2017 (Médrz) Messevorschau ICE Europe und CCE ; DFTA-Fachtagung/ProFlex/DFTA-Award,
i Erscheinungstag: 06.03.2017 : m  Vernetzte Inspektions- und Kontrollsysteme i Stuttgart/D: 8.-9. Mérz

i Redaktionsschluss: ~ 06.02.2017 : m  Neue Tief- und Flexodruckmaschinenkonzepte fir neue Marktanforderungen ¢ ICE Europe, Miinchen/D: 21.-23. Mdrz

: Anzeigenschluss: 13.02.2017 : (Dekor-, Sicherheits- und Verpackungsdruck) : CCE Int.,, Minchen/D: 21.-23. Mdrz

¢ 3-2017 (Mai) : ® Interpack - Welche Verpackungstrends werden vorgestellt? ¢ Interpack, Diisseldorf/D: 4.-10. Mai
s s e b T - Rosupak, Moskau/RUS: 20.-23. Juni
: . : it Special piaital Printing today 8
: Redaktionsschluss: ~ 29.03.2017 :  (Organic Electronic, Funktionales Drucken) e Diditel :

: Anzeigenschluss: 05.04.2017 : m Tiefdruck- und Prageformen fiir Verpackungen und besondere Anwendungen
] : ® PrePress ,Verpackungsdruck*” (Vollautomation und Kommunikation im Workflow)

¢ 4-2017 (Juli) : ® Wie nachhaltig sind flexible Verpackungen aus Folien und Papiersubstraten? -

i Erscheinungstag: 13.07.2017 ¢ Eine Bestandsaufnahme

Redaktionsschluss: 15.06.2017 B Marktiibersicht: Flexodruckplatten/-sleeves

: Anzeigenschluss: 22.06.2017 : m Verpackungen - Mehrwert steigern durch Veredelung (Lacke, Effektfarben usw.)

5-2017 (September) : ® Flexodruckformen - Haben sich die neuen Technologien durchgesetzt? DFTA-Tagung, Leipzig/D:

i Erscheinungstag: 11.09.2017 : m  Folien - Extrusion, Vorbehandlung, Wickeln g 13.-14. September .

¢ Redaktionsschluss: ~ 14.08.2017 : W Kaschierung - Auftragssysteme und Klebstoffe : ERA Packaging & Decorative Conference:
: Anzeigenschluss: 21.08.2017 : m Rollenkonfektionierung - Umwickeln, Schneiden, Inspizieren, Verpacken : November

: 6-2017 (November) :m Farben und Lacke (Dosieren, Restfarbenmanagement, Trocknung/Hartung) ¢ Innoform: 3.Verpackungsdruck-Tagung,
: Erscheinungstag: 16.11.2017 : m  Farbmanagement (Cloud, Farbkommunikation, Mess-Systeme, Proof usw.) Osnabriick/D: November

: Redaktionsschluss: 19.10.2017 ; m Okologie und Nachhaltigkeit (Abluftreinigung, Recycling, Entsorgung)
: Anzeigenschluss: 26.10.2017 :

Express-Schaltungen nach Anzeigenschluss: Auch kurzfristig, bis spatestens 8 Werktage vor Erscheinungstermin, kénnen Sie lhre Anzeige in Flexo+Tief-Druck
schalten. Hierfir gelten jedoch begrenzte Kontingente und Beschrankungen hinsichtlich der Platzierung. Bitte sprechen Sie uns darauf an - wir beraten Sie gerne.

| . Mediadaten 2017 |
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I3 Preisliste fiir Anzeigen und Advertorials Gilltig ab 1. Dezember 2016

Format im Satzspiegel im Anschnitt schwarz/weiR 2-farbig 3-farbig 4-farbig

(Breite x Hohe) H i (+ 3 mm Beschnitt)® }

i 1/1 Seite : 1/1 Seite i 178x262mm i 210x297 mm €1.995,- €2330,~: €2.665,~ : €2.995,-

L[

hoch Insel i  178x130mm:  210x 145 mm : €1.075,- €1.410,- €1.745,~ €2.075-
: 92 x 262 mm 107 x 297 mm : : : ]
130 x 178 mm : - :
s ........ i —— 2]0x99mm€760_ .......... é‘j‘_‘dg‘;‘é‘,:i .......... é”{.‘ié‘(‘)‘,lf .......... é“l‘:f‘é‘(‘)‘,:;

56 x 262 mm : 70 x 297 mm

hoch 2sp. i 178x 65mm i  210x 74mm i €615~ €950~ : €1.285,- €1.615-
: 42 x 262 mm : 52 x 297 mm : : : : ]
92 x 130 mm : -
1sp./2sp. i 178x 30mm : 210 x 39 mm : €340,- : €675~ €1.010,~ : €1.340-
z 44 x 130 mm : - z z z z
92 x 65 mm : =3

Sonderwerbeformen (z.B. Banderolen, Umschlagklappen etc.): Technische Daten und Preise auf Anfrage.

Fiir weitere mogliche Formate, z.B. zusammenhdngend 2/1, 1 /%2 bzw. 2 x /2 Seiten (quer) unterbreiten wir Ihnen gerne unser Angebot.

“Die angegebenen Anschnitt-Formate sind Endformate, zu denen noch 3 mm Beschnittzugabe an allen 4 Seiten hinzugerechnet werden miissen.
Platzierung: Seitenteilige Anzeigen werden auf einer linken oder rechten Seite platziert, bestmoglich nach Ermessen des Verlages.

Mediadaten 2017 |
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u Fal‘bleSChlage (nicht rabattfahig) u Ei n thter bis 170 g/m? (rabattféhig)

Standard-Farbe Sonder-Farbe LT IYGIELE | 2-seitig (1 Blatt DIN A4) : €295, ¢

 Bis 1/1 Seite | €335, | €500, : €1.000,- i  4-seitig (2 Blatt DIN Ad) : €2.745-
G-seitig (3 Blatt DIN A4) : '

s e Einhefter sind vom Inserenten im unbeschnittenen Format von 216 mm Breite

: Titelseite €4.195~ % ynd 305 mm Hohe an die Druckerei zu liefern. Einhefter mit 4 oder mehr Seiten
: : (172 Seite, Insel) & pivte gefalzt und unbeschnitten anliefern. Einhefter sind nur in der Gesamt-
¢ auflage méglich.

 Editorial Seite 3 €2.295,-

(1/3 Seite quer) u Be||agen (Werbemlttel) nicht rabattféhig)

Inhaltsverzeichnis i bis 25 g: per 1.000 Stiick

i bis 35 g: per 1.000 Stiick

bis 50 g: per 1.000 Stiick

. Umschlagseite

iiber 50 g:

Umschlagseile :

Format: Breite max. 200 mm x Hohe max. 285 mm

: mm-Preis €2,25 KIebegebuhren(Postkarten Booklets, Warenmuster auf Anzeigen, Einhefter):
i (einspaltig, 42 mm breit, ¢ Fir von den genannten Seitenteilen :
i schwarz/weiR) : abweichende Formate. :

| . Mediadaten 2017 |
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I3 Rubriken

4 Spalten a 42 mm
Spaltenbreite: 2-spaltig: 87 mm, 3-spaltig: 132,5 mm, 4-spaltig: 178 mm

Preise je Millimeter 1-spaltig

: Stellenanzeigen, fs/w
i An- und Verkaufe etc. :

 Stellengesuche

i S/W

¢ (nicht Vertretungsgesuche) !

! Chiffre-Gebiihren { Europa €11,00
i Ubersee €16,00

u Rabatte Bei Abnahme innerhalb eines Abschlussjahres

E—

_ . bei 3 Anzeigen _ : ab 2 Seiten

Mediadaten 2017
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I3 So erreichen Sie lhre Kunden

L AinJEN) £) >

Social Media

Sonderpublikationen —
Fachzeitschriften themen- und
firmenbezogen

Expertengespriche R

Website

Newsletter Marketi ng

Stand-Alone Newsletter
White Papers

PR & Marketing
Services

Webinar

Round Tables - Events
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—

Flexo-TiefDruck

3 Mehr als 100 Touchpoints fiir Thr Marketing

Inhalte mehrfach nutzen fiir noch mehr Reichweite durch Write & Reuse statt Print & Forget

Plain Text

Rich Text

Bilder

Multimedia

g

-
g 3 = @ g @ % = = -]

=2 2 22| ElES 5 EEES 8 =82 22 28 £&
Text X | x | x X X | x| x| x X X X X X
Bild X X X X X X X
Infografik X | x| x X | x X X X X
Tabelle X X X X X
Liste X X
Video X X X X
Audio X X
Gesamtbeitrag X | x X X X X
Text-Snippets X X X X X X X X X
Infokasten X | x X X | x X
How Tos X X X
Tabellen X X X
Listicles X X
Checklisten X X X
Quiz / Umfrage X X
Fotos X X X X X X X X
(Info-)Grafiken X X X X X X X
lllustrationen X | x | x X | x X X
Video X X X X
360" Aufnahmen X X X X
Audio X X X X
Animated GCIFs X

Mediadaten 2017
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3 Native Advertising

Wer heute die Aufmerksamkeit seines Kunden gewinnen mdchte, Was leistet Native Advertising bei Flexo+Tief-Druck?
bendtigt neben klassischer Werbung einen Mix aus B Hohe Aufmerksamkeit und Engagement unserer Community auf
redaktionellem Content und Werbe- oder Markenbotschaft, Ihrem Content durch die hohe Glaubwiirdigkeit und Reichweite unserer

kurz: Native Advertising! Medienmarken

m  Veroffentlichung lhres Contents im Look & Feel und in der Tonalitat

Wie funktioniert Native Advertising? unseres redaktionellen Umfeldes. Gerne iibernehmen wir fiir Sie die
Native Advertising ist Storytelling. lhre Werbe-/Markenbotschaft Content-Erstellung

wird mit Hilfe einer redaktionellen Handlung (Story) im B Fihrt zu lingerer Verweildauer und héherem Involvement mit lhrer
redaktionellen Umfeld unserer Plattformen veroffentlicht. Marke sowie Ihrer Botschaft und erzielt langfristige Effekte

Oder Ihr Unternehmen (Angebot) ist integrierter Teil eines ®  Hilft, die gesamte Zielgruppe Ihres Unternehmens und Ihrer Produkte zu
redaktionellen Themas, ohne direkte Produktwerbung zu erschlieRen, indem mehr Menschen fiir lhr Thema gewonnen werden
betre,lbe,n’ denn Native A(ltlvertlsmg unterstitzt Sie nachhaltig B Ermdglicht maRgeschneiderte Kommunikation in die fiir Sie relevante
dabei, die Deutungshoheit Ihres Unternehmens und Ihrer Zielgruppe durch klare Persona-Definition und Positionierung
Angebote in der fiir Sie relevanten Zielgruppe auf- und von Flexo+Tief-Druck

auszubauen. Bei Native Advertising erfolgt eine klare Trennung ®  Unterstiitzt hr Unternehmen, sich als Meinungsbildner in den

von werblichen Kundeninhalten (z.B. ,sponsored by“ + Ihr Logo) Zielgruppenrelevanten Themen zu etablieren

und redaktionellen Artikeln. s , ) ,
B Verbessert die Sichtbarkeit Ihrer Marke in den Suchmaschinen und

Social-Media-Kanalen durch SEO-optimiertes multimediales Storytelling
(Text, Bild, Grafik, Video)

Content ist King und wir sind die Themen-Champions!

Wir sind die Content-Spezialisten fiir unsere Zielgruppen und wissen genau, welche Themen unsere Community interessieren. Uberlassen Sie einfach
uns das Storytelling, damit Ihre Botschaft optimal wirken kann. Wir sorgen dafiir, dass Ihre Themen unsere Community wirklich erreichen.
Wir tibernehmen fiir Sie die Kampagnen-Konzeption, die Content-Erstellung, das Multichannel-Publishing, die Kampagnen-Steuerung und das Reporting.

Full Service aus einer Hand - von den Content-Spezialisten lhrer Zielgruppe

Mediadaten 2017 |




Silja Aretz-Fezzuoglio

Ihre Marketingberaterin
,Flexo+Tief-Druck ist die
kompetente Informationsquelle
im Wachstumsmarkt Ver-
packungsdruck.

Wachsen Sie mit! Fiir ein
individuelles Angebot sprechen
Sie mich bitte direkt an!"

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-19
aretz@gk-techmedia.com

Ansgar Wessendorf
Ihr Redakteur

,Ob Portale, Newsletter, Social

Media oder Print — wir erstellen

wertvolle redaktionelle Inhalte
fiir alle Informationskandile.
Mafgeschneidert und abge-
stimmt auf Ihre persénlichen
Bediirfnisse setzen wir fiir Sie
redaktionelle Kampagnen um.
Kontaktieren Sie mich, ich
berate Sie gerne:”

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-18
wessendorf@gk-techmedia.com

Flexo-Tief

= KPl Aurswiriung
» Bewertung & Learnings
= FrojektReview

= Multichannel Publishing
= Kampagnensteuening
» Kampagnencontrofing

Y e
e
AL,
A

Mediadaten 2017

BRIEFING

= Mattformagerechie
Contentersteliung
» SEQ-Optimierung

Gemeinsam

mit dem Kunden:

= Kampagnenzithe

= Themenanalyse/
Themenbestimemung
» Markt- und
Dielgruppenanalyse

» Kommunikationskonmep
» Conbent Goals

= Kampagnenplanung

» Feedbackrunde
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I3 Unsere Print- und Online-Leser = lhre Kunden

Die hier dargestellten ,Personas” sind keine real existierende Personen, sondern
typische Vertreter unserer wichtigsten Leser-/User-Gruppen. Sie helfen unseren
Redakteuren dabei, beim Recherchieren, Schreiben und Planen stets die Bediirf-
nisse, Wiinsche und Ziele der jeweiligen Leser/User zu beriicksichtigen.

Verena Verkauf arbeitet im Vertrieb eines
internationalen Unternehmens und fungiert als
Bindeglied zwischen dem Kunden und der Druckerei.
Sie will ihren Kunden die besten Losungen anbieten.
Sie ist viel unterwegs und liest gerne im Flieger und
im Zug. lhre Kenntnisse tiber Druckprozesse, neue
Materialien, neue Technologien und Marktinformationen
entnimmt sie bevorzugt aus Fachzeitschriften. Markt-
Uibersichten, Firmenportrats und Entwicklungen im
Flexo- und Tiefdruck sowie im Digitaldruck sind fir sie
sehr relevant, um ihre Kunden beraten zu kénnen.

Tim Technik arbeitet als technischer Leiter in

einer Druckerei. Sein Ziel: Druckauftrdge in der vom
Kunden geforderten Qualitdt termingerecht zu
erledigen. Er informiert sich vor allem iiber Newsletter,
Fachzeitschriften und Xing-Gruppen zu innovativen
Technologien, Produkten und Materialien. Er ist
inshesondere an Branchentrends interessiert und auf
der Suche nach gutem Fachpersonal. Deshalb besucht
er gerne Messen, Workshops von Verbanden und
Fachtagungen.

Wir bereiten alle Inhalte und Angebote so auf, dass sie der jeweiligen ,Persona*
entsprechen und spielen sie auf den fiir diese ,Persona“ besonders geeigneten
Kandlen aus. Das ist fiir Sie als Werbepartner ein groRer Vorteil, denn unsere
Leser sind Ihre Kunden.

Christian Chef ist schon lange im Druckgewerbe
tdtig und arbeitet in leitender Position in seinem
Unternehmen. Er interessiert sich vor allem fir die
eigene Unternehmensentwicklung, Marktibersichten
und Firmenportréts. Um Erfolg zu haben, muss er den
gesamten Maschinenbereich fir Druck, Veredelung
und Weiterverarbeitung kennen. Drucktechnische
Probleme I6st er intern gemeinsam mit dem Verkauf
und der Abteilung fiir Wartung und Instandsetzung.
Fiir einen Branchentberblick und detaillierte Kenntnisse
im Flexo- und Tiefdruck nutzt er Fachzeitschriften und
informiert sich direkt bei Herstellern.

Daniel Drucker ist seit 20 Jahren im Verpackungs-
druck tatig und arbeitet im Schichtbetrieb. Er ist Drucker
aus Leidenschaft und ist fasziniert von Technik, Farben
und groRen Maschinen. Er ist zufrieden mit seiner
Position, will Auftrage bestmaéglich umsetzen und ein
guter Ansprechpartner fiir seine Auszubildenden sein.
Er findet fiir die vielfdltigen Druckauftrage die jeweils
passende Herangehensweise. Deswegen liest er
Anwenderberichte und informiert sich tGiber Produkte
und Hersteller in Fachzeitschriften, besucht Messen und
bildet sich beruflich weiter.
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I3 Flexo+Tief-Druck - Portrat

Titel Flexo+Tief-Druck

Flihrende technische Fachzeitschrift fir den
Verpackungsdruck

Flexo+Tief-Druck bietet umfassende und zuverlassige
Informationen sowie eine aktuelle Berichterstattung zu
allen Bereichen des modernen Flexo- und Verpackungstief-
drucks. Ein weltweites Netzwerk an fachkundigen Redak-
teuren und anerkannten Autoren publiziert darin techni-
sche Fachartikel zu Druck und Produktion von Verpackun-
gen. Produkt- und Branchen-News sowie Berichte von
Markten und Events runden den Inhalt ab und machen

die Zeitschrift zur unverzichtbaren Informationsquelle

fur die Industrie.

Kurzbeschreibung

Erscheinungsweise 6 Print-Ausgaben im Jahr

Heftformat 210 mm breit x 297 mm hoch (DIN A4)
Gegriindet 1990
Print-Auflage 4.000 Exemplare
Portal flexotiefdruck.de
Twitter @FlexoTiefDruck
Organ Flexo+Tief-Druck ist
das offizielle Organ
des DFTA Flexodruck
Fachverbandes e.V.
@\ Auflage
D' I ﬂ \./ 4.000 Exemplare |
Verlag G&K TechMedia :::ﬂ::::;‘

GmbH ca. 950

Flexo-Tief

Mediadaten 2017

3 Geographische Verbreitung

Industriesegmente
Verpackungsdruckindustrie im deutschsprachigen Europa:
B Flexo- und Tiefdruckereien, Digitaldruckereien und
Veredler im Bereich flexible Verpackungen Deutschland,
. ) . Osterreich, Schweiz
B Papier- und Folien-Verarbeitung, (73%)
Papiersdcke, Tragetaschen,

AuRer-
Tuten und Beutel, Tissues, europaische
. Lander
Geschenkpapiere, (1%)
WeIIpappe_ (Direktdruck Obriges Europa
und Preprint), Tapeten, (2%)

Briefumschldge etc. Siandinavien
Benelux
(10%)

Osteuropa
(10%)

I Print-Analyse

Inhalts-Analyse fiir 1 Jahr = 6 Ausgaben

: Gesamtumfang Redaktion : 383,75 Seiten =100,00% :
echnoiogieny, ||| s St e |
: Anwenderreportagen :

{ Markte und Events £ 29,83 Seiten e —777%
 Branchen-News, Verbande,  : 74,01 Seiten =19,29% |
: Firmennachrichten :

i —— T S|
o — Y ea—— ryrry
e — e, T
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Flexo-Tief

I Die ,,Schnellen Seiten® fiir den Flexo- und Tiefdruck

Die ,Schnellen Seiten” sind der aktuelle und umfassende Marktplatz fiir den
Flexo- und Tiefdrucker. Mit lhrem Eintrag erreichen Sie die Einkaufer

und Entscheider in der Flexo- und Tiefdruckindustrie. Diese finden in den
,Schnellen Seiten” die geeigneten Lieferanten fir die tagliche Produktion.

Tkt b fae v wed Tl

Zu Anzeigen in den ,,Schnellen Seiten* berate ich
Sie gerne:

Isabel Zasche

Verlagsbiiro Felchner

Telefon: +49-(0)83 41/9 66 17-80
i.zasche@verlagsbuero-felchner.de

GroRe
Spaltenbreite 42 mm; Hohe wie von Ihnen gewiinscht, jedoch mindestens
15 mm,; Preis entsprechend der Abdruckhdhe.

Auftragsumfang

Um unsere Eintrdge zu attraktiven Preisen anbieten zu konnen, sind Auftrage
nur fiir sechs aufeinander folgende Ausgaben moglich (1 Jahr, Start ab jeder
Ausgabe moglich). Die Berechnung erfolgt jahrlich im Voraus.

Preise : Rabatte

: ........................... RO fur mehrere Elntrage Je Ausgabe
i Je Millimeter i €2,25 ] t
l spaltlg, 4c : :

Prelsbelsplele
¢ (jeweils fiir 6 Ausgaben)

......................................................... 9 Eintrage 15% :
-I H h .........................................................
Smmoe .................................... 12 Eintrdge 20 %

i 30 mm Hohe

50 mm Héhe

Firmen-Profil online

auf flexotiefdruck.de im Glossar unter Ihrem Firmennamen (inkl. Logo, 650
Zeichen Text und Verlinkung auf Ihre Homepage) sowie Logo inkl. Link unter
max. 3 Stichworten im Glossar.

€590,00

: Kombi-Preis firr Inserenten der,Schnellen Seiten”

 Laufzeit 12 Monate

Mediadaten 2017
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I3 Ihre Ansprechpartner bei G&K TechMedia

Silja Aretz-Fezzuoglio
Marketingberaterin
Flexo+Tief-Druck

Flexo & Gravure Global

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-19
aretz@gk-techmedia.com

Stefan Nolte

Marketingberater
Etiketten-Labels
NarrowWebTech

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-17
nolte@gk-techmedia.com

Ansgar Wessendorf
Redakteur

Flexo+Tief-Druck

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-18
wessendorf@gk-techmedia.com

Michael Buchshaum
Redakteur

Flexo & Gravure Global

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-28
buchshaum@gk-techmedia.com

Bernhard Niemela
Geschdftsfiihrer

Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-12
niemela@gk-techmedia.com

Internationale Korrespondenten

3 A
Sven Mittermaier Michael Scherhag John Penhallow
Marketingberater Redakteur Redaktionsbiiro Frankreich

i Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-15 Etiketten-Labels penhallow@gk-techmedia.com
mittermaier@gk-techmedia.com Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-29
scherhag@gk-techmedia.com A
Ivo Sadovnikov Rosina Obermayer Tony R. White
Leitung Online Sales Redakteurin Redaktionsbiiro UK
Telefon: +49-(0)7 31/15 20-176 NarrowWebTech white@gk-techmedia.com
sadovnikov@gk-techmedia.com Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-27
h obermayer@gk-techmedia.com
Annie Wang Armin Karl Geiger Tom Polischuk
Anzeigenverkauf Taiwan Redakteur Redaktionsbiiro USA
Telefon: +886-912-661-024 Sonderprojekte i polischuk@gk-techmedia.com
annietime@hotmail.com Telefon: +49-(0)76 41/9 57 86-14 b1
geiger@gk-techmedia.com ‘%

Wir beraten Sie personlich und helfen lhnen bei der Umsetzung lhrer Marketingziele.
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I3 Print: Technische Daten

Auflage
4.000 Exemplare
6 Ausgaben pro Jahr (siehe Redaktionsprogramm)

Heftformat
DIN A4 =210 x 297 mm (Breite x Hohe)

Anschnittformat
DIN A4 plus 3 mm =216 x 303 mm (Breite x Hohe)

Druckverfahren
Bogenoffset

Papier
Speedmat 80 g/m?

Verarbeitung
Klebebindung

Versandanschrift fiir Einhefter
und Beilagen

Burger)(Druck GmbH

Jfur Flexo+Tief-Druck”
August-Jeanmaire-Strale 20

79183 Waldkirch - Germany

Telefon +49-(0)76 81-40 31-14
Telefax +49-(0)76 81-2 38 91
E-mail  c.berns@burger-druck.de

Frachtkosten gehen zu Lasten des Auftraggebers

Zahlungshedingungen

Bank

Sparkasse Freiburg-Nordlicher Breisgau
79183 Waldkirch - Germany

IBAN DE83 6805 0101 0023 0235 38
BIC FRSPDE66

Zahlungsbedingungen
30 Tage netto ohne Abzug. Bankschecks kénnen
nicht mehr akzeptiert werden.

Erfiillungsort und Gerichtsstand
79312 Emmendingen - Germany
USt.-ID-Nr. DE 141992846

Steuer-Nr. 05079/00198

Mediadaten 2017
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3 Anlieferung von Anzeigendaten

Druckunterlagen
Aufgrund von Computer-to-Plate-Belichtung nur
Anlieferung als digitale Daten maglich.

Von jeder Farb-/sw-Anzeige wird ein Farb-/sw-
Andruck benétigt. Farbausdrucke vom Farbdrucker/
-kopierer sind nicht druckverbindlich. Bei fehlenden
Proofs wird mit normaler Farbdichte gearbeitet.

Fiir Abweichungen in Texten, Abbildungen und
inshesondere Farben - bei Nichtvorlage eines
Farbproofs/-ausdrucks - tibernimmt der Verlag
keine Haftung.

Druckunterlagen-Herstellung

Bei Lieferung anderer Vorlagen (Layouts, Rein-
zeichnungen, Dias etc.) erfolgt die Anfertigung der
Druckunterlagen gegen Berechnung der Selbst-
kosten.

Druckunterlagen

PDF hochaufgeldste Daten (mind. 300 dpi).
Verwendete Schriften miissen eingebunden sein.
Farbanzeigen: CMYK-Modus,
Schwarz-WeiR-Anzeigen: Graustufen-Modus.
Farbprofil: 1ISO Coated v2.

Dateiformat: PDF/X-3

Dateniibermittlung Postanschrift
https://wetransfer.com Verlag  G&K TechMedia GmbH
Denzlinger StraRe 27
79312 Emmendingen
Deutschland

Zusatzlich zur Dateniibermittlung erbitten wir
jeweils einen Ausdruck (4c/sw) bzw. Farbproof
per Post.

Dateiname

Benennen Sie die Anzeigendaten nach untenstehen-
dem Muster, um Unstimmigkeiten zu vermeiden.
JFirmenname_FlexoTiefDruck"

Eingangs- und Verarbeitungskontrolle
Der Verlag tibernimmt keine Haftung fiir Farb-
abweichungen und Textstellungen bzw. Verlust
grafischer Effekte im Anzeigenmotiv, wenn Dateien
nicht in der empfohlenen Art und Weise geliefert
wurden und Referenzproofs fehlen.

Mediadaten 2017
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3 flexotiefdruck.de - Display-Kampagnen

Formate Preis fiir 1 Monat
I I
Display-Kampagnen - die einzige Superbanner Skyscraper Content Ad
Ispiay- - dieeinzi Leaderboard ; Medium Rectangl
Maglichkeit, die Verpackungsdrucker (Leader oa.r ) 120 x 600 Pixel oder (Medium e.c angle)
728 x 90 Pixel €600,- 160 x 600 Pixel €700,- 300 x 250 Pixel € 800,-

und Converter Uber ein ldngeren Zeit-
raum effizient zu erreichen.

]
Profitieren Sie vom Traffic auf
unserer Website und platzieren Sie I
lhre Bannerwerbung dort, wo sich
die Branche informiert.
Attraktive Preise und Formate sind
bei uns selbstverstandlich.
Alle Bannerformate bis max. 80 KB.
Format: JPG, GIF, JavaScript, HTML5 Big Skyscraper Wallpaper Wallpaper Big Sky
(Hockeystick u. Einfarbung der (Hockeystick u. Einfarbung der
Web-Site) Web-Site)
300 x 600 Pixel €900,- 728 x90+ 160 x 600 Pixel € 1.400,- 728 x 90 + 300 x 600 Pixel € 1.500,~

Ivo Sadovnikov

Leitung Online Sales

Telefon: +49-(0)7 31/15 20-1 76
Mobil:  +49-(0)1 71-862 48 10
sadovnikov@gk-techmedia.com
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I3 Firmen-Profil online

bl ~F Ganz neu ab 2017:
Prasentieren Sie lhre Firma online
auf flexotiefdruck.de:
Unter ,Zulieferer” erscheint Ihr
Firmenname, Logo und Firmen-
Portrat sowie der Link auf Ihre
Homepage. Desweiteren
erscheint lhr Firmen-Eintrag

® (Firmenname inkl. Logo und Link
x auf [hr Firmen-Profil) unter max.
— 3 Stichwortern im ,Glossar”.

Daetwyler

Technische Anforderungen:
Logo (jpg-Datei, max. 640 x 480
Pixel, 72 dpi), 650 Zeichen Text

- e (in 3. Person und nicht werblich
formuliert), Link auf Ihre Home-
page, Nennung von max. 3 Stich-
wértern aus dem Glossar, unter
denen Ihr Logo erscheinen soll.

Zu lhrem ,Firmen-Profil online“ berate ich Sie gerne:
Isabel Zasche

Verlagsbiiro Felchner

Telefon: +49-(0)83 41/9 66 17-80
i.zasche@verlagsbuero-felchner.de

Flexo-Tief

I3 Newsletter

Unser wochentlicher Newsletter enthdlt aktuelle
und attraktive Branchen-News. Zielgenau erreicht
er die Abonnenten, das mittlere und obere Manage-
ment sowie die Drucker in der Verpackungs-
produktion.

Der Newsletter wurde aktiv abonniert und wird
deshalb von den Empfangern Woche fiir Woche
erwartet. Prasentieren Sie hier Ihr Unternehmen,
lhre Produkte, Events, usw. inmitten redaktioneller
News, ausgespielt auf allen digitalen Endgeraten -
Desktop und Mobile.

Newsletter-Abonnenten: 950
(Stand: Oktober 2016)

Format Format/Pixel

: 580 x 250 (Desktop
£ 320 x 100 (Mobile)

¢ Premium Banner

Sie gerne:
Ivo Sadovnikov
‘ Leitung Online Sales

sadovnikov@gk-techmedia.com

Mediadaten 2017

500,- / ab 3 Wochen € 450,-

Zu den Werbeformaten in unserem Newsletter berate ich

Telefon: +49-(0)7 31/15 20-1 76 - Mobil: +49-(0)1 71-8 6248 10
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I flexotiefdruck.de - Stand-Alone Newsletter

Dieses Sondermailing im Look & Feel des redaktionellen Newsletters
bringt lhre Inhalte, Bilder und Werbeflachen exklusiv zu den Abonnenten.
Durch die Begrenzung auf ein Sondermailing pro Woche erhalt Ihre
Botschaft die uneingeschrankte Aufmerksamkeit der Zielgruppe.

Sie schicken uns Bild und Text, wir Uibernehmen die Umsetzung und E;w"_ T}qﬁﬂﬂlg e
schicken Ihnen den fertigen Newsletter zur Freigabe. e el

i . . Thsactas o e Fa maberoste
Die Auswertung stellen wir auf Wunsch gerne zu lhrer Verfiigung. T et R

ab € 1.500,-

-
S
&
L
¥
|
+
| 5
£
}

iir eine detaillierte Vorstellung dieser Werbeformen biete ich

: lhnen gerne einen unverbindlichen Prasentationstermin an.

LEA

-
|
I ]
i
|

Ivo Sadovnikov

- Leitung Online Sales
Telefon: +49-(0)7 31/15 20-1 76
Mobil:  +49-(0)1 71-86248 10
sadovnikov@gk-techmedia.com
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3 Lead Kampagnen - Werbung ohne Streuverlust

Bei der Leadgenerierung vermarkten wir lhre White Paper Kommunikationskandle Zielgruppe Leads
Losungen in Form eines White Papers (eDossier)
mit einer effizienten Content-Marketing-Kampagne.

Wir liefern Ihnen die Kontaktdaten der konkret an
Ihren Produkten interessierten Kunden frei Haus.
Zusatzlich haben diese Kunden ihr Einverstandnis
mit einer Kontaktaufnahme durch Sie erklart.

B
—

1)
rr—

-.;_J-. L
1

e
L

Bei der Erstellung des White Papers (eDossier) sind
wir Ihnen auf Wunsch gerne behilflich. Wahrend
der laufenden Kampagne erfolgt eine permanente
Beobachtung und ggf. Nachjustierung.

Wir garantieren zu Beginn der Kampagne eine
feste Anzahl an Kundendaten (Leads), die Sie von
uns in sorgfiltig aufbereiteter Form erhalten. PDF
Damit kann Ihr Verkauf unmittelbar und gezielt

aktiv werden. Ein ausfiihrlicher Kampagnen-

Report wird lhnen zum Ende der Aktion zur

Verfiigung gestellt.

Druck

e T,
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e
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reise auf iir eine detaillierte Vorstellung
¢ Anfrage : dieser Werbeformen biete ich

: ¢ lhnen gerne einen unverbind-

: lichen Prdsentationstermin an.

Ivo Sadovnikov
- Leitung Online Sales
Telefon: +49-(0)7 31/15 20-1 76
Mobil:  +49-(0)1 71-86248 10
sadovnikov@gk-techmedia.com

Mediadaten 2017 |



|_ Flexo Tief

3 Webinar

Treten Sie direkt mit Ihren potentiellen Kunden in Kontakt und sprechen

Sie lhre Zielgruppe unmittelbar an. Wir schaffen Ihnen dafiir die ideale
Plattform und das weltweite Forum zur Prasentation Ihres Know-how und
Ihrer Serviceleistungen. Nach Abschluss eines Webinar erhalten Sie von uns
die Kontaktdaten der Teilnehmer in sorgféltig aufbereiteter Form, was lhnen
eine problemlose Bearbeitung erméglicht.

Ivo Sadovnikov

Leitung Online Sales

Telefon: +49-(0)7 31/1520-1 76
Mobil:  +49-(0)1 71-86248 10
sadovnikov@gk-techmedia.com
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3 Sonderprojekte

Print
G&K TechMedia ist Ihr Full-Service-Mediapartner und realisiert Ihre Sonder-
projekte und Sonderpublikationen - hier einige Beispiele:

B Ausgaben mit besonderem Look & Feel, das zu lhren Produkten passt
(Umschlaggestaltung, Personalisierungen, Verpackungen etc.)

B Puyblikationen und begleitende MarketingmaRnahmen zu Markteinfiihrungen,
neuen Produkten und Verfahren

B Sonderhefte zu firmenlbergreifenden Aktionen und Projekten

B Festschriften zu Jubilden, Veranstaltungen und Wettbewerben etc.

B und, und, und

 Preise : Gerne erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot

Event- und Messemanagement

Menschen machen Markte. Deshalb schaffen wir Ihnen die idealen Marktplatze
und bringen Fachleute und ausgewiesene Spezialisten der Industrie an einen
Tisch. Und das in attraktivem Umfeld, perfekt organisiert und reprasentativ
umgesetzt.

Mogliche Formen:
B Round Table

® Workshops

B QOpen House

B Kamingesprache

B Messen

B Produkt- und Firmenevents

 Preise i Gerne erstellen wir lhnen ein individuelles Angebot
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I3 PrintCareer.net

Flexo-Tief

PrintCareer.net ist der Online-Stellenmarkt fiir Jobs und Recruiting in der lhre Stellenanzeige auf PrintCareer.net

Druckindustrie.

Sie sind Maschinenfiihrer in einer Verpackungs- oder Etikettendruckerei und
wollen sich verandern? Auf printcareer.net finden Sie den Job, den Sie suchen.
Sie sind ein bedeutender Player im Verpackungs- und Etikettendruck und auf

Unser Service fiir Sie:

Sie senden uns Ihr Firmenlogo, Ihren Anzeigentext und - falls vorhanden -
ein Anzeigenbeispiel, und wir iibernehmen alles Weitere fiir Sie.

der Suche nach qualifizierten Fachkraften? Mit printcareer.net finden Sie Ihr Ihre Vorteile: 1 Stellenanzeige = 5x Reichweite + 5x Zielgenauigkeit

zukiinftiges Fachpersonal, denn hier sucht lhre Zielgruppe nach Jobs.

T — T
e .
. sEmE W

-

e e R

=
S =i
Zu Stellenangeboten und Stellengesuchen auf
PrintCareer.net berate ich Sie gerne:
& Isabel Zasche
P Verlagsbiiro Felchner
=f Telefon: +49-(0)83 41/9 66 17-80
‘ i.zasche@verlagsbuero-felchner.de

B |hre Stellenanzeige auf printcareer.net erscheint nach Freigabe zusétzlich
auf flexotiefdruck.de, etiketten-labels.com, flexo-gravure.com und
narrowwebtech.com.

B |hre Stellenanzeige wird zusatzlich in den Weekly Newsletter von
flexotiefdruck.de, etiketten-labels.com, flexo-gravure.com und
narrowwebtech.com angekiindigt.

B (ber unsere Fachportale fiir den Verpackungs- und Etikettendruck erreicht
die Anzeige lhre Zielgruppe direkt und ohne Streuverluste.

B |hre Stellenanzeige promoten wir auBerdem auf den Social Media-Kandlen
von G&K TechMedia.

Konditionen

: Einfithrungspreis (zzgl. gesetzl. MwSt.)

: Laufzeit 1 Monat

Spaterer Preis (zzgl. gesetzl. MwSt.)

: Laufzeit 1 Monat

Mediadaten 2017
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3 Fiilhrende Magazine und Portale

Flexo & Gravure Global

V a5y

e 12018

NarrowWebTech

Etiketten-Labels

e ]

PrintCareer.net

Fachpublikation fiir Papier- und
Folien-Drucker und Verarbeiter
in aller Welt.

Gegriindet 1995.

Online: flexo-gravure.com

Furr Hersteller von Rollenhaftetiketten,
Faltschachteln und Verpackungen auf
Schmalbahnmaschinen weltweit.
Gegriindet 1998.

Online: narrowwebtech.com

Furr Hersteller von Rollenhaftetiketten,
Faltschachteln und Verpackungen auf
Schmalbahnmaschinen.

Gegriindet 1993.

Online: etiketten-labels.com

4 Ausgaben im Jahr 4 Ausgaben im Jahr 6 Ausgaben im Jahr

i Auflage 13.000 Exemplare :
i Verbreitung Weltweit :
Sprache Englisch

i Auflage 9.000 Exemplare
i Verbreitung Weltweit :
: Sprache Englisch

i Auflage 2.500 Exemplare :
: Verbreitung in Teilen Europas :
: Sprache Deutsch :

Mediadaten 2017

Das flihrende Stellenportal fiir Jobs
und Recruiting in der Druckindustrie:
Stellenangebote, Stellengesuche,
Firmenportrats sowie zahlreiche Tipps
und Hinweise.

Internetportal

: Verbreitung Weltwe

: Sprache : Deutsch + Englisch :
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3 Allgemeine Geschiftsbedingungen

1. AusschlieRlicher Geltungsbereich, Zusicherung

1.1 Die G&K TechMedia GmbH, Denzlinger StraRe 27, 79312 Emmendingen, Deutschland (nachfol-
gend ,Verlag“ genannt) vermarktet im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fiir die fiir von
ihm verlegten Zeitungen und Zeitschriften Anzeigen.

1.2 Fur alle Vertragsverhaltnisse zwischen dem Verlag und dem werbungstreibenden Verlagspart-
ner (nachfolgend ,Auftraggeber” genannt) Uber die Schaltung von Anzeigen gelten ausschlieRlich
die nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen. Die Geltung etwaiger allgemeinen
Geschaftsbedingungen des Auftraggebers ist ausdriicklich ausgeschlossen, auch wenn der Verlag
im Einzelfall nicht widerspricht.

1.3 Der Verlag sichert zu, die Vorgaben des Gesetzes zur Regelung eines allgemeinen Mindest-
lohns (MiLoC) einzuhalten. Dies gilt auch, soweit der Verlag andere Unternehmer mit der Erbrin-
gung von Werk- oder Dienstleistungen beauftragt.

2. Leistungen; Abruf von Anzeigen; Erfiillung

2.1 ,Anzeigenauftrag" im Sinn dieser Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag tiber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.2 Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss
abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb dieses Jahres abgerufen und veroffentlicht wird.

2.3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der einjah-
rigen Frist nach Ziff. 2.2 auch tiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

2.4 Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des
Verlages beruht.

3. Berechnung der Abnahmemengen

3.1 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet

3.2 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaRen ausschlieBlich in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriick-
lichen Vereinbarung bedarf.

3.3 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeigen erkennbar sind, kénnen als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kennt-
lich gemacht werden.

4. Ablehnungshefugnis des Verlags; Beilagenauftrage

4.1 Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt. Dies gilt auch fir Auftrage, die
bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

4.2 Beilagenauftrdge sind fur den Verlag nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billi-
gung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden unter
Vorbehalt angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

5. Pflichten des Auftraggebers

5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Bei fernmiindlich erteilten Anzeigenauftragen,
Termin- und Ausgabedanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen iibernimmt der Verlag fiir
Ubermittlungsfehler keine Haftung. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel
tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

5.2 Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag
die entstandenen Satzkosten berechnen.

5.3 Der Auftraggeber verpflichtet sich, die Kosten der Veroffentlichung einer Gegendarstellung,
die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen und zwar
nach MaRgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs. Dies gilt nur fir den Fall, dass der Verlag ver-
pflichtet ist, die Gegendarstellung abzudrucken.

5.4 Konkurrenzausschluss kann nicht gewahrt werden. Platzierungswiinsche werden vorbehalt-
lich der Unterbringungsmaéglichkeit beriicksichtigt. Anderungen bisheriger Platzierungen behilt
sich der Verlag aus umbruchtechnischen Griinden vor, sie beriihren nicht die Giltigkeit des Auf-
trages. Ebenso behdlt sich der Verlag vor, Branchen-Bezeichnungen zu dndern.

5.5 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auftrags.
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6. Haftung durch den Verlag

Der Verlag haftet unbeschrankt fiir durch seine gesetzlichen Vertreter oder leitenden Angestellten
verursachte Schdden sowie fiir vorsatzlich verursachte Schaden sonstiger Erfiillungsgehilfen, bei
einer fahrlassigen Pflichtverletzung auch fiir Schdden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit. Der Verlag haftet fir Produkthaftungsschaden entsprechend der Regelun-
gen im Produkthaftungsgesetz. Der Verlag haftet fir durch seine gesetzlichen Vertreter oder lei-
tenden Angestellten verursachte Schaden aus der Verletzung von Kardinalpflichten; Kardinal-
pflichten sind die wesentlichen Pflichten, die die Grundlage des Vertrags bilden, die entscheidend
fiir den Abschluss des Vertrags waren und auf deren Erfillung der Lizenznehmer vertrauen darf.
Wenn der Verlag diese Kardinalpflichten leicht fahrlassig verletzt hat, ist seine Haftung auf den
Betrag begrenzt, der fiir den Verlag zum Zeitpunkt der jeweiligen Leistung vorhersehbar war. Der
Verlag haftet fir den Verlust von Daten nur bis zu dem Betrag, der bei ordnungsgemaRer und
regelmaRiger Sicherung der Daten zu deren Wiederherstellung angefallen ware. Eine weitere Haf-
tung des Lizenzgebers ist dem Grunde nach ausgeschlossen.

7. Prol

iige; Berec (]

7.1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt,
dass dies ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
wird.

7.2 Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige tbliche,
tatsdchliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

8. Rechnung; Verzug; Anzeigenbeleg

8.1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber
vierzehn Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tGbersandt.

8.2 Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Voraus-
zahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

8.3 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfilhrung des laufenden Auftrags bis zur
Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsunféhigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge abhéngig zu machen.

8.5 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnum-
mern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
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9. Kosten; Preisminderung

9.1 Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausflihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

9.2 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei
Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergan-
genen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20%
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%
bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10%
bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5%
betrédgt.

Dariber hinaus sind bei den Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

10. Chiffre-Anzeigen; Unterlagen; Aufbewahrung

10.1 Bei Chiffre-Anzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

10.2 Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Briefe, die das
zuldssige Format DIN C 4 (Gewicht 5009) iiberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen
und Packchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.
Eine Entgegenahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart wer-
den, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Kosten/Gebiihren tibernimmt.

10.3 Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
e das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Ziffern-
dienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
o Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

11. Erfiillungsort und Gerichtsstand; anzuwendendes Recht

11.1 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des éffentlichen Rechts oder bei
offentlichrechtlichen Sondervermogen ist Erfillungsort und Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Der Verlag ist aber auch berechtigt bei dem fiir den Sitz des Auftraggebers zustdndigen Gericht
zu klagen.

11.2 Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
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